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INFORME EMBARGADO HASTA EL 5 DE JUNIO

5 de junio | Día Mundial del Medioambiente

La preocupación mundial por el cambio climático se mantiene elevada, aunque comienzan a evidenciarse señales de desgaste.
Los argentinos están dentro de las sociedades que más señalan que les gustaría vivir de manera más sustentable, pero no hacen los cambios necesarios en su comportamiento

5 de junio de 2026
La Worldwide Independent Network of Market Research (WIN), la principal asociación global de firmas independientes de investigación de mercado y encuestas de opinión y Voices! en Argentina, han publicado nuevos hallazgos de su encuesta Worldviews Survey. La encuesta de este año recopila las perspectivas y creencias de 45.000 personas en 45 países. 
De cara al Día Mundial del Medioambiente, los datos destacan un claro consenso global: el cambio climático continúa siendo un problema ampliamente reconocido y considerado urgente. Sin embargo, aunque la preocupación sigue siendo alta, indicadores clave muestran señales de un debilitamiento gradual, a medida que las presiones económicas, las realidades locales y la confianza institucional redefinen la manera en que las personas se vinculan con la sostenibilidad.
La encuesta ha monitoreado la evolución de muchos de estos indicadores durante los últimos seis años, desde su inicio en 2019, permitiendo analizar cómo han cambiado las percepciones y actitudes hacia el medioambiente y el cambio climático a nivel global.
A continuación, los principales hallazgos:

La fuerte preocupación por el calentamiento global persiste, aunque aparecen señales de debilitamiento 
A nivel global, el 81% de las personas considera que el calentamiento global es una amenaza seria para la humanidad, lo que demuestra un reconocimiento casi universal del problema. A pesar de este fuerte consenso, los datos revelan una leve caída en la preocupación ambiental en comparación con años anteriores (86% lo consideraba una seria amenaza en 2021 y 83% en 2022). 

Los mayores niveles de preocupación se encuentran en la América y en la región de Asia-Pacífico (APAC), mientras que partes de Europa muestran niveles comparativamente más bajos, lo que evidencia cómo el contexto local moldea las actitudes globales. 
Tal como lo muestran los resultados, el cambio climático sigue siendo una prioridad global, pero cada vez compite más con preocupaciones más inmediatas, como la incertidumbre económica y el costo de vida. Argentina ilustra bien este punto: la preocupación sigue siendo elevada, pero se observa una disminución sostenida en el nivel de acuerdo con que el calentamiento global es una amenaza seria para la humanidad, que pasó del 90% en 2021 al 84% en 2026.

La opinión pública global no está dominada por el pesimismo: la mayoría mantiene que “no es demasiado tarde” para frenar el cambio climático 
El equilibrio entre preocupación y optimismo es una característica definitoria de los datos de esta encuesta: un 42% a nivel global considera que “ya es demasiado tarde” para frenar el cambio climático, mientras que un 51% todavía cree que las acciones pueden marcar una diferencia.
En Argentina, las opiniones se encuentran algo más divididas y son más negativas: un 48% cree que ya es demasiado tarde, mientras que un 44% es optimista. Es interesante resaltar que el pesimismo de los argentinos viene creciendo: un 37% en 2020 creía que ya era demasiado tarde para frenar este fenómeno, proporción que asciende al 48% en 2026. 

Hay cierto optimismo y una fuerte creencia en el impacto de las acciones individuales, aunque esta métrica también comienza a debilitarse
77% de las personas a nivel global cree que sus acciones personales pueden mejorar el medioambiente. Esta creencia se mantiene en todos los países y grupos demográficos, aunque es ligeramente más fuerte entre las mujeres. No obstante, los datos muestran una caída del 7% en comparación con 2025, lo que apunta a una erosión gradual de la confianza general en el propio accionar. 
En América Latina, las personas expresan un fuerte sentido de capacidad de acción frente a los desafíos ambientales, ya que en todos los casos al menos 8 de cada 10 encuestados considera que sus acciones personales pueden mejorar el medioambiente. En particular, en Argentina esta percepción supera el promedio global y alcanza el 84%.

La responsabilidad se atribuye principalmente a gobiernos y empresas, pese a la creciente desconfianza en el accionar estatal 
Existe una percepción global consistente de que los esfuerzos principales en materia de sustentabilidad y medioambiente deben ser asumidos por las empresas y los gobiernos, más que por los individuos, con un 68% de acuerdo con esta afirmación. Esta expectativa se mantiene estable desde 2020 y es especialmente marcada entre los grupos más jóvenes. 
Pese a ello, no se evalúa positivamente la gestión gubernamental en este ámbito: solo el 46% de la población global considera que los gobiernos están tomando las medidas necesarias, lo que representa una caída respecto de 2025. Las críticas tienden a aumentar con la edad y el nivel educativo. 
En APAC la confianza en la acción gubernamental es elevada, especialmente en Vietnam, China y Tailandia. En contraste, los niveles más bajos de confianza se observan en Europa, particularmente en Noruega, Finlandia y Grecia. En América Latina también se registra una marcada desconfianza en varios países, especialmente en Brasil (61% en desacuerdo con la frase), Venezuela (60%), Paraguay (58%) y Argentina (53%).

El cambio climático se entiende a través de impactos reales
Para muchas personas, el cambio climático ya no es un concepto abstracto, sino algo que se experimenta directamente. El 77% de los encuestados a nivel global cree que los desastres naturales como inundaciones, incendios forestales y eventos climáticos extremos han aumentado debido al calentamiento global, aunque esta cifra cayó levemente desde el 81% registrado en 2021. 
Esta idea es especialmente fuerte entre los jóvenes y las mujeres, quienes perciben con mayor claridad el impacto directo del calentamiento global, y alcanza sus niveles más altos en la región de APAC. 
En América Latina también se observan niveles elevados de acuerdo: Venezuela (92%), Perú (88%), México (87%), Colombia (86%), Ecuador y Paraguay (81%), Argentina (80%), Brasil (77%) y Chile (75%), lo que evidencia una tendencia regional ampliamente extendida, aunque con variaciones moderadas entre países. En nuestro país, esta creencia se mantiene estable desde 2021. 



El apoyo a la sostenibilidad se enfrenta con la realidad económica
A pesar de la fuerte conciencia ambiental, los comportamientos están cada vez más condicionados por restricciones económicas. El 65% de las personas a nivel global afirma estar dispuesta a pagar más por productos amigables con el medio ambiente, aunque este nivel se ha suavizado ligeramente con el tiempo (69% en 2021). 
Esta predisposición crece entre la población global joven y entre las mujeres. A nivel regional, es más fuerte en APAC, MENA y América, mientras que Europa tiende a mostrar niveles más bajos de acuerdo. 
En Argentina, el 68% afirma estar dispuesto a pagar más por productos amigables con el medio ambiente, una cifra prácticamente estable respecto de las mediciones anteriores.
 
La brecha entre intención y acción sigue siendo un desafío central, y América Latina la hace propia
Otro de los hallazgos del estudio es la persistente brecha entre aspiración y comportamiento: el 62% de la población global afirma que le gustaría vivir de manera más sustentable, pero no hace los cambios necesarios en su comportamiento. Esta brecha es particularmente pronunciada en Corea del Sur (86%), Filipinas y Tailandia (79%), Ecuador (78%) y México (77%), mientras que se observan niveles más bajos de acuerdo en Países Bajos (41%), Suecia (43%) y Vietnam (42%).
En América Latina, la brecha entre la intención y la acción está ampliamente extendida. En todos los países encuestados de la región, al menos 7 de cada 10 personas afirman que les gustaría adoptar un estilo de vida más sustentable, aunque reconocen dificultades para traducir esa aspiración en cambios concretos de comportamiento. Argentina se ubica entre los diez países con mayor nivel de acuerdo con esta afirmación (75%), junto con Ecuador, México y Colombia. Además, en el país esta brecha aumentó 5 puntos desde 2020.









¿Hasta qué punto está de acuerdo o en desacuerdo con la siguiente frase?: “Me gustaría vivir de manera más sustentable, pero muchas veces veo que no hago los cambios necesarios en mi comportamiento actual” 
[image: ]

Fuente WIN Voices! En Argentina

En definitiva, una conclusión regional en base a los resultados de la encuesta es que, aunque los latinoamericanos confían en el impacto de las acciones individuales y declaran estar dispuestos a pagar más por productos ecológicos, la conciencia y la intención no son suficientes para impulsar cambios sostenidos en los comportamientos cotidianos. Obstáculos como el costo, la falta de infraestructura, los hábitos arraigados y el desconocimiento continúan limitando la acción concreta. Por lo tanto, el verdadero desafío actual ya no radica en generar conciencia sobre el problema, sino en facilitar que las personas puedan actuar de manera práctica, accesible y sostenible en su vida diaria.
Señala Constanza Cilley, responsable del estudio: “Los argentinos no parecen sentirse impotentes frente al problema. Por el contrario, creen que sus acciones pueden generar impacto. Sin embargo, la mayoría reconoce que no logra sostener cambios consistentes en su vida cotidiana”

Tendencias de opinión en Argentina sobre frases vinculadas al medioambiente
	Frases 
	Respuesta
	2020/2021
	2026

	El calentamiento global es una amenaza seria para la humanidad
	Acuerdo 
	90%
	84%

	
	Desacuerdo 
	5%
	11%

	Ya es demasiado tarde para frenar el cambio climático
	Acuerdo 
	44%
	48%

	
	Desacuerdo 
	45%
	44%

	Creo que mis acciones personales pueden mejorar el medioambiente
	Acuerdo 
	84%
	84%

	
	Desacuerdo 
	8%
	12%

	Me gustaría vivir de manera más sustentable, pero muchas veces veo que no hago los cambios necesarios en mi comportamiento actual
	Acuerdo 
	70%
	75%

	
	Desacuerdo 
	27%
	19%

	Los verdaderos esfuerzos en torno a la sustentabilidad y medio ambiente deben ser asumidos por las empresas y el gobierno, en lugar de los individuos
	Acuerdo 
	77%
	70%

	
	Desacuerdo 
	14%
	24%

	Las catástrofes naturales (incendios forestales, inundaciones, huracanes, tifones, etc.) han aumentado debido al calentamiento global
	Acuerdo 
	82%
	80%

	
	Desacuerdo 
	11%
	13%

	Estoy dispuesto a pagar más por un producto que cuide el medio ambiente
	Acuerdo 
	67%
	68%

	
	Desacuerdo
	24%
	23%



Fuente WIN Voices! En Argentina
Mujeres, jóvenes y sectores vulnerables ¿Quiénes viven el cambio climático de manera diferente en Argentina?
Los resultados muestran que la preocupación ambiental no se distribuye de manera homogénea en la sociedad argentina. Mujeres, jóvenes y sectores socialmente más vulnerables se vinculan con el problema desde lugares distintos.
Las mujeres aparecen como el grupo con mayor sensibilidad climática. Son quienes más perciben al calentamiento global como una amenaza, más creen que las acciones individuales pueden generar cambios y más reconocen el impacto creciente de los fenómenos climáticos extremos. En otras palabras, combinan preocupación con una fuerte sensación de responsabilidad personal.
Los jóvenes presentan un perfil diferente. Aunque reconocen la existencia del problema, muestran menores niveles de preocupación, menor confianza en la capacidad de las acciones individuales para producir cambios y una menor disposición a pagar más por productos amigables con el medioambiente. Los datos sugieren una relación más distante con la agenda ambiental, posiblemente atravesada por otras preocupaciones económicas y sociales que compiten por su atención.
Por su parte, los sectores de menor nivel socioeconómico exhiben una combinación particular de alta preocupación y elevado pesimismo. Son quienes más perciben los riesgos asociados al cambio climático, pero también quienes con mayor frecuencia consideran que ya es demasiado tarde para revertir el problema. Esta mirada podría estar vinculada a una mayor exposición cotidiana a las consecuencias de eventos climáticos extremos y a menores recursos para enfrentarlos.

Constanza Cilley, Directora Ejecutiva de Voices! y analista social, comentó: "Los resultados de este año en Argentina y la región nos dejan un mensaje contundente: el problema ya no es la falta de información o de conciencia ambiental. Los argentinos entienden la gravedad del cambio climático e incluso preservan, por encima de la media global, una fuerte convicción de que el esfuerzo individual cuenta. Sin embargo, se ha ensanchado la brecha entre lo que resulta viable sostener en su día a día. Esta tensión, sumada a una mirada crítica sobre la gestión pública del tema, podría estar alimentando cierto escepticismo”.

Richard Colwell, Presidente de WIN International Association, afirmó: “Los datos globales muestran que la preocupación por el cambio climático sigue profundamente arraigada en las sociedades de todo el mundo, pero estamos entrando en una nueva etapa en la forma en que las personas se vinculan con el tema. Las realidades económicas, la confianza en las instituciones y la confianza en el impacto individual están moldeando los comportamientos. Las personas todavía creen que el cambio es posible, pero esperan cada vez más que los gobiernos y las empresas lideren el camino. Reducir la brecha entre intención y acción será fundamental si queremos transformar la conciencia en un progreso significativo.”



Acerca de la Encuesta WIN
Worldwide Independent Network of Market Research (WIN) es una red global que realiza Investigación de Mercado y Encuestas de opinión en todos los continentes – Voices! es integrante de la red realizando los estudios en Argentina.

Metodología 
La encuesta se realizó en 44 países utilizando métodos de encuesta CAWI / CATI / F2F/ TAPI /online. 
Tamaño muestral global: Se entrevistó a un total de 45.000 individuos. 
Trabajo de campo del estudio: noviembre 2025 - febrero 2026
En Argentina se realizaron 1007 encuestas autoadministradas de manera online entre población adulta de 18 años y más a nivel nacional.
Fecha de trabajo de campo en Argentina: enero 2026

Acerca de Voices!
Voices! Research & Consultancy es una empresa con foco en la investigación social, política y de mercado, con el objetivo de proporcionar consultoría a las organizaciones usando rigurosas metodologías y enfoques innovadores. El equipo de VOICES! tiene una amplia experiencia en estudios nacionales e internacionales y ha participado en las investigaciones con encuestas más importantes del mundo.
Voices! es integrante de la red realizando los estudios en Argentina.
http://www.voicesconsultancy.com/  

Contacto Voices!:
Constanza Cilley | Directora Ejecutiva VOICES!
constanzacilley@voicesconsultancy.com
Cel: 1565724467
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