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12 de agosto | Día Internacional de la Juventud

8 de cada 10 jóvenes argentinos se mudarían de país en busca de mejores oportunidades aun cuando la mayoría es optimista acerca de su futuro en nuestro país 

12 de agosto de 2026
La Worldwide Independent Network of Market Research (WIN), la principal asociación global de firmas independientes de investigación de mercado y encuestas de opinión y Voices! en Argentina, han publicado nuevos hallazgos de su encuesta Worldviews Survey. La encuesta de este año recopila las perspectivas y creencias de 45.000 personas en 45 países. 
De cara al Día Internacional de la Juventud, los datos muestran una generación que mantiene una visión mayormente optimista sobre su futuro: la mayoría de los jóvenes argentinos cree que tiene más oportunidades que sus padres, confía en que podrá acceder a una vivienda y se siente esperanzado respecto de su futuro. Sin embargo, ese optimismo convive con una fuerte disposición a emigrar. 

Seis de cada diez jóvenes argentinos creen que tienen más oportunidades que sus padres
A nivel global, el 47% de los jóvenes consideran que su generación tiene más oportunidades que la de sus padres, mientras que el 28% cree que tiene menos y el 21% las mismas oportunidades.
Argentina se encuentra por encima del promedio mundial con un 62% que considera que tiene más oportunidades que sus padres, 24% menos y el 10% las mismas oportunidades.
El país más optimista es Vietnam, con un 91% de jóvenes que sostienen que su generación tiene más oportunidades que la de sus padres. Lo siguen Georgia (87%), Tailandia (76%) y Letonia (71%). En el otro extremo, los niveles más bajos de optimismo se registran en Corea del Sur (14%) y España (12%). 
En cuanto a América Latina, en Perú, Colombia, Argentina, Brasil, Venezuela y Paraguay prima la visión de que las oportunidades son mayores para esta generación.  En Chile y Ecuador la visión positiva es más atenuada (44% y 39% respectivamente), mientras que México es el único país de la región donde la mitad (50%) sostiene tener menos oportunidades y un 36% más. 




Más de un cuarto de los jóvenes de Argentina creen que no podrán acceder a tener su propio hogar en el futuro, en línea con el promedio global 
A nivel global, el 56% de los jóvenes creen que podrá acceder a una vivienda propia en el futuro, mientras que el 27% piensa que nunca podrá y el 8% ya es propietario. En Argentina el 55% confía en que podrá acceder a una vivienda, el 28% cree que nunca lo logrará y el 5% declara ya posee una vivienda propia.
La expectativa de vivienda está estrechamente ligada a la percepción de oportunidades: entre quienes sostienen que su generación tiene más oportunidades que la de sus padres, el 75% cree que podrán acceder a una vivienda propia en el futuro.
En el plano internacional, predomina el pesimismo en Australia (63%), Corea del Sur (58%) y Estados Unidos (58%) 
En América Latina, destaca Chile con un 44% de los jóvenes no viéndose como propietarios de su casa en el futuro.

¿Cree que podrá permitirse una vivienda propia en el futuro?
Base: Jóvenes

Fuente WIN Voices! en Argentina



La esperanza predomina entre los jóvenes argentinos
Tanto a nivel global como en Argentina, el 63% de los jóvenes afirma sentirse esperanzado (Muy + Algo esperanzado) respecto de su futuro en el país donde vive.  Estos guarismos no difieren significativamente por edad, los distintos segmentos muestran opiniones similares.
En Argentina, el optimismo aumenta entre los hombres (72% vs. 60% mujeres) y en CABA (71%).
Los países con mayores niveles de esperanza entre los jóvenes son Vietnam (98%), China (97%) y Costa de Marfil (96%), mientras que el mayor pesimismo se registra en Eslovaquia (75%).

Ocho de cada diez jóvenes argentinos emigrarían en búsqueda de mejores oportunidades, por encima del promedio global pero cerca de los países de América Latina, donde los jóvenes se mantienen muy abiertos a esta posibilidad
A nivel global, el 66% de los jóvenes afirma que consideraría emigrar a otro país si tuviera la oportunidad: el 51% lo haría únicamente si pudiera hacerlo de manera legal, el 15% emigraría sin importar las circunstancias y el 27% asegura que no consideraría irse.
En Argentina, la disposición de los jóvenes a emigrar alcanza al 80%. Un 65% preferiría hacerlo por vías legales, mientras que el 15% emigraría independientemente de las condiciones. Solo el 10% afirma que no consideraría mudarse a otro país, una proporción muy inferior al promedio mundial (27%).
Los países con mayor disposición a emigrar en busca de mejores oportunidades son Grecia (93%), España (91%) y Ecuador (90%), mientras que los niveles más bajos se registran en Japón (24%), Dinamarca (34%) y China (35%).
En todos los países de América Latina se encuentra una fuerte predisposición a emigrar. Además de Ecuador con 90%, destaca México, Brasil, Chile, Colombia y Argentina.



¿Se mudaría a otro país en busca de mejores oportunidades?
Base: Jóvenes

Fuente WIN Voices!

Constanza Cilley, Directora Ejecutiva de Voices! y analista social comenta acerca de los resultados de nuestro país: "Durante mucho tiempo interpretamos la intención de emigrar como un indicador de desesperanza. Sin embargo, estos resultados muestran una realidad más compleja. Muchos jóvenes son optimistas respecto de su propio futuro, pero imaginan que ese futuro puede desarrollarse en distintos países. La movilidad internacional aparece cada vez más como una estrategia para ampliar oportunidades, adquirir experiencias y construir un proyecto de vida, más que como una reacción frente al pesimismo."

Richard Colwell, Presidente de la Asociación Internacional WIN, comenta acerca de los resultados globales: “Los jóvenes siguen siendo optimistas respecto de su propio futuro, aunque están menos convencidos que las generaciones mayores de que su generación tenga más oportunidades que la anterior. Este puede ser uno de los hallazgos más relevantes de este estudio: el optimismo sobre el propio camino puede coexistir con una visión cautelosa sobre el progreso de la sociedad en su conjunto.
Su perspectiva económica refleja ese mismo realismo: resulta preocupante que más de uno de cada cuatro no crea que alguna vez podrá acceder a una vivienda propia. Aun así, en términos generales, esta sigue siendo una generación que confía en su futuro, incluso mientras observa con claridad y sin idealizaciones las condiciones que influirán en él.”
Acerca de la Encuesta WIN
Worldwide Independent Network of Market Research (WIN) es una red global que realiza Investigación de Mercado y Encuestas de opinión en todos los continentes – Voices! es integrante de la red realizando los estudios en Argentina.

Metodología 
La encuesta se realizó en 45 países utilizando métodos de encuesta CAWI / CATI / F2F/ TAPI /online. 
Tamaño muestral global: Se entrevistó a un total de 45.000 individuos. 
Trabajo de campo del estudio: noviembre 2025 - febrero 2026
En Argentina se realizaron 1007 encuestas autoadministradas de manera online entre población adulta de 18 años y más a nivel nacional.
Fecha de trabajo de campo en Argentina: enero 2026

Acerca de Voices!
Voices! Research & Consultancy es una empresa con foco en la investigación social, política y de mercado, con el objetivo de proporcionar consultoría a las organizaciones usando rigurosas metodologías y enfoques innovadores. El equipo de VOICES! tiene una amplia experiencia en estudios nacionales e internacionales y ha participado en las investigaciones con encuestas más importantes del mundo.
Voices! es integrante de la red realizando los estudios en Argentina.
http://www.voicesconsultancy.com/  

Contacto Voices!:
Constanza Cilley | Directora Ejecutiva VOICES!
constanzacilley@voicesconsultancy.com
Cel: 1565724467

Si	
ARGENTINA	0.55311632600035332	No	
ARGENTINA	0.27722037051081266	Ya tengo una vivienda propia	
ARGENTINA	4.9263680779930298E-2	No sabe/ no contesta	
ARGENTINA	0.12	


Sí, pero solo si pudiera hacerlo legalmente	
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